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Nå ud til... 40.000+ UNIKKE

BESØGENDE

DANMARKS DIGITALE
LIVSSTILSUNIVERS



E L E K T R O N I S T A  B R A N D T E A M

T I L B Y D E R  F O R S K E L L I G E

M U L I G H E D E R  F O R  S A M A R B E J D E

O M K R I N G  C O N T E N T  O G  B R U G E R E .

V Æ L G  F X .  M E L L E M . . .

-  P L A T F O R M  T A K E O V E R  P A K K E N

-  S P O N S O R E R E T  A R T I K E L S E R I E

-  B R U G E R A N A L Y S E  O G  I N F O G R A F I K

-  C O - P U B L I S H I N G  A F

E L E K T R O N I S T A  M A G -  I N T E R A K T I V T

M A G A S I N  T I L  T A B L E T S



1  M Å N E D S

P L A T F O R M  T A K E O V E R

( K U N  1 0  Å R L I G T )

OP T IL  2  FORSKELL IGE  TOPBANNERE  + L INK

KONKURRENCE  &  BRUGERAKT IVER ING PÅ  BLOGGEN

2  SKREVNE  BLOGPOST  OM BRAND/PRODUKTER  

ART IKLER  OG KONKURRENCE  PUBL ICERET  I  NYHEDSBREV

BANNER I  NYHEDSBREV  2  GANGE

SOCIAL  MEDIA  POSTS-  OP  T I L  4  GANGE

PRIS  23 .500  EX .  MOMS



A R T I K E L S E R I E -
" B R O U G H T  T O  Y O U  B Y " . . .

ART IKELSER IE  SOM TEMAMÆSSIGT  TAGER  UDGANGSPUNKT

I  PARTNERENS  UNIVERS ,  PRODUKTER ,  VÆRDIER  OG

BRAND.  ART IKLERNE  HANDLER  IKKE  D IREKTE  OM

PARTNEREN ,  MEN UNDERSTREGER PARTNERENS

INVOLVERER ING I  EN  AFGØRENDE DEL  AF  DET  V I  TALER

OM.  F . EKS .  DE  NYESTE  D IG ITALE  TRENDS .  WEARABLES ,

SELFTRACKING ,  KV INDER I  TECH ,  INNOVAT ION ,  APPS ,

BØRN ,  SPORT ,  FR IT ID ,  DES IGN ,  REJSER  ECT .

HVER  ART IKEL  ER  MARKERET  MED TYDEL IGT  PARTNERLOGO

OG EN KORT  TESKT  OM PARTNEREN .

3  ART IKLER  PR IS  15 .000 EX  MOMS .

5  ART IKLER  20 .000 EX  MOMS .  



B L I V  K L O G E R E  P Å  B R U G E R N E . . .

B R U G E R A N A L Y S E  &

I N F O G R A F I K

HVOR MANGE BRUGER TELEFONEN PÅ  TOILETTET?  F INDER  V I

KÆRL IGHEDEN GENNEM APPS?  HVAD ER  KV INDERS  YNDL INGSGADGET?

MED UDGANGSPUNKT  I  ELEKTRONISTAS  MANGE TUS INDE  FOLLOWERS

FORETAGES  EN  ANALYSE  AF  SÆRL IG  D IG ITAL  ADFÆRD,  BEHOV ,  TRENDS

OG TENDENSER .

DATA INDSAMLING OG ANALYSE  FORETAGES  AF  ELEKTRONISTAS

ANTROPOLOG OG INFOGRAF IK  UDARBEJDES  MED SKARPT  FOKUS PÅ

DES IGN OG SOCIAL  MEDIA  POTENT IALE .

RESULTATET  KAN BRUGES  T I L  MÅLGRUPPEKENDSKAB ,  SOM PR

HISTORIER  T I L  PRESSEN OG SOM SOCIAL  MEDIA  AKT IV ITET .  

ANALYSE  BASERET  PÅ  MIN .  2000 SVAR

INFOGRAF IK  MED H IGHL IGHTS

PR IS .  32 .500  EX  MOMS .  



C O - P U B L I S H I N G

E L E K T R O N I S T A  T A B L E T  M A G  

ELEKTRONISTA  MAG ER  ET  UNIKT  TABLET  MAGAS IN  T I L  EN  D IG ITALT

NYGERRIG  MÅLGRUPPE  MED INTERESSE  I  TRENDS ,  DES IGN ,  NYHEDER ,

GADGETS ,  APPS  OG SOCIALE  MEDIER .

EN  ELEKTRONISTA  MAG PARTNER ER  MEDAFSENDER PÅ  MAGAS INET  OG 

2  REDAKT IONELLE  ART IKLER  MARKERET  MED PARTNERLOGO

3 HELS IDES  INTERAKT IVE  ANNONCER

1  FULD KONKURRENCES IDE

KONKURRENCEPOST  PÅ  BLOGGEN

KONKURRENCEOMTALE  I  NYHEDSBREV

MIN .  4  SOCIAL  MEDIA  DEL INGER

RETTEN T IL  D ISTR IBUT ION I  EGNE  NETVÆRK

PRIS .  93 .000 EX  MOMS .  



P A R T N E R  P R O G R A M
2 0 1 6

E L E K T R O N I S T A  M E D I A

S A L G  &  P A R T N E R S K A B E R

D I R E K T Ø R

C H R I S T I A N E  V E J L Ø

T L F .  + 4 5 3 1 2 0 2 0 2 1

C V@ E L E K T R O N I S T A . D K

E L E K T R O N I S T A . D K


